
■
経
済
の
成
熟
化
と
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

　

ソ
ニ
ー
の
薄
型
パ
ソ
コ
ン
「
バ
イ
オ
」
が
売
れ
て

い
る
。
斬
新
な
色
使
い
や
、
音
声
や
映
像
と
の
融
合

が
若
者
に
強
い
支
持
を
受
け
て
い
る
よ
う
だ
。
し
か

し
、
こ
の
薄
型
パ
ソ
コ
ン
を
日
本
で
初
め
て
商
品
化

し
た
の
は
ソ
ニ
ー
で
も
東
芝
で
も
な
く
、
三
菱
電
気

だ
っ
た
。
し
か
し
、
同
社
は
技
術
を
集
積
し
た
商
品

を
、
売
れ
る
商
品
に
仕
立
て
上
げ
る
こ
と
が
で
き
な

か
っ
た
。

　

従
来
、
わ
が
国
の
メ
ー
カ
ー
で
は
「
技
術
力
」
が

最
優
先
さ
れ
て
き
た
。
し
か
し
、
成
熟
化
す
る
経
済

下
で
は
、
売
れ
る
商
品
を
作
れ
る
か
ど
う
か
を
決
定

す
る
要
因
に
占
め
る
「
消
費
者
の
好
み
」
の
比
重
が

飛
躍
的
に
高
ま
っ
て
い
る
。
技
術
力
さ
え
あ
れ
ば
、

後
は
マ
ス
・
メ
デ
ィ
ア
に
よ
る
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
に

よ
っ
て
強
引
に
商
品
を
販
売
す
る
従
来
の
手
法
が
通

用
し
な
く
な
っ
て
き
て
い
る
の
で
あ
る
。

　

ま
た
、
経
済
の
成
熟
化
は
「
ブ
ラ
ン
ド
」
の
相
対

的
な
価
値
を
高
め
て
い
る
。
そ
の
理
由
は
、セ
ブ
ン
・

イ
レ
ブ
ン
の
商
品
販
売
分
析
か
ら
推
察
す
る
こ
と
が

で
き
る
（
図
表
１
）。

　

セ
ブ
ン
・
イ
レ
ブ
ン
で
は
、「
従
来
の
商
品
は
Ａ
の

よ
う
な
『
製
品
の
ラ
イ
フ
サ
イ
ク
ル
曲
線
』
を
描
い

て
き
た
が
、
最
近
の
商
品
は
直
線
Ｂ
の
よ
う
な
売
れ

方
の
商
品
が
増
加
し
て
き
た
。」と
述
べ
て
い
る
。
こ

の
背
景
の
一
つ
に
は
、
メ
ー
カ
ー
自
身
が
、
自
社
製

品
の
シ
ェ
ア
を
維
持
す
る
た
め
に
、
次
か
ら
次
へ
と

新
商
品
を
投
入
し
自
社
製
品
を
食
っ
て
い
る
現
象
が

見
ら
れ
る
。
こ
う
し
た
競
争
に
巻
き
込
ま
れ
な
い
商

品
は
、「
ブ
ラ
ン
ド
」
力
が
高
い
商
品
し
か
な
い
の
で

あ
る
。

　

ホ
ン
ダ
の
業
績
が
好
調
だ
が
、
そ
の
要
因
の
一
つ

に
「
米
国
の
大
学
生
に
神
格
化
（
ブ
ラ
ン
ド
化
）
さ

れ
た
シ
ビ
ッ
ク
」
の
存
在
が
あ
る
。
ホ
ン
ダ
の
北
米

で
の
売
上
高
は
日
本
の
二
倍
に
達
し
て
い
る
が
、
販

売
台
数
を
稼
ぐ
た
め
の
安
売
り
を
行
っ
て
い
る
わ
け

で
は
な
い
。
む
し
ろ
、
ブ
ラ
ン
ド
維
持
の
た
め
に
極

力
大
口
販
売
を
控
え
、
そ
れ
が
ひ
い
て
は
高
収
益
の

背
景
に
な
っ
て
い
る
。
成
熟
化
経
済
で
収
益
を
上
げ

る
に
は
「
ブ
ラ
ン
ド
」
が
不
可
欠
に
な
っ
て
い
る
の

で
あ
る
。

　

こ
の
図
は
、
も
う
一
つ
重
要
な
指
摘
を
行
っ
て
い

る
。
そ
れ
は
、「
時
間
感
覚
（
ス
ピ
ー
ド
）」
で
あ
る
。

曲
線
Ａ
で
は
、
時
間
①
で
類
似
商
品
に
よ
る
参
入
を

行
っ
て
も
、
充
分
に
競
争
が
可
能
で
あ
っ
た
。
し
か

し
、
直
線
Ｂ
で
は
、
同
じ
時
間
感
覚
で
参
入
す
れ
ば
、

そ
の
時
に
は
既
に
、商
品
の
衰
退
期
に
入
っ
て
お
り
、

勝
負
は
決
ま
っ
て
い
る
。
結
果
的
に
は
、「
モ
ノ
が
売

れ
な
い
。」と
い
う
こ
と
に
な
る
。
こ
う
し
た
時
間
感

覚
の
ズ
レ
が
生
じ
始
め
て
い
る
。

●　
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経
済
の
成
熟
化
は
、
企
業
の
行
動
様
式
や
思
考
様

式
に
変
化
を
与
え
、
結
果
と
し
て
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

の
転
換
を
迫
っ
て
い
る
。

■
経
済
の
情
報
化
と
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

　

情
報
化
（
ネ
ッ
ト
ワ
ー
ク
化
）
が
凄
ま
じ
い
勢
い

で
進
ん
で
い
る
。
し
か
し
、
こ
う
し
た
現
象
が
経
済

シ
ス
テ
ム
を
ど
の
よ
う
に
変
え
て
ゆ
く
の
か
は
良
く

分
か
っ
て
い
な
い
。情
報
化
で
先
行
す
る
米
国
で
は
、

「
情
報
化
が
進
む
と
、
ボ
ラ
ン
テ
ィ
ア
が
盛
ん
に
な

る
」
と
い
う
現
象
も
観
察
さ
れ
て
お
り
、
経
済
や
社

会
シ
ス
テ
ム
を
ど
の
よ
う
に
変
革
し
て
ゆ
く
か
は
、

誰
も
経
験
し
た
こ
と
が
な
い
だ
け
に
、
未
知
数
の
部

分
が
多
い
。

　

慶
応
大
学
の
国
領
助
教
授
は
、
こ
う
し
た
視
点
か

ら
研
究
を
行
っ
て
い
る
一
人
で
あ
る
が
、
同
助
教
授

が
指
摘
し
て
い
る
「
評
判
の
形
成
」
は
、
情
報
化
社

会
の
諸
相
の
一
部
を
端
的
に
示
し
て
い
る
（
図
表

２
）。

　

現
在
、生
産
者
と
消
費
者
と
の
間
で
、「
一
方
向
型
」

で
も
「
双
方
向
型
」
で
も
な
い
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ

ン
の
形
態
が
生
ま
れ
て
い
る
。
そ
れ
は
、
消
費
者
同

士
が
相
互
に
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
（
口
コ
ミ
）
を

行
い
、
そ
こ
で
商
品
の
評
判
や
価
値
を
形
成
し
て
い

る
と
い
う
の
で
あ
る
。
こ
の
消
費
者
間
、
特
に
若
者

間
で
の
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
に
「
携
帯
電
話
」
や

「
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
」が
活
発
に
利
用
さ
れ
て
い
る
こ

と
は
、
ご
承
知
の
と
お
り
で
あ
る
。
こ
う
し
た
新
し

い
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
の
形
態
が
、
こ
の
不
況
の

中
で
五
百
万
枚
と
い
う
よ
う
な
、
従
来
に
は
な
い
爆

発
的
な
Ｃ
Ｄ
の
売
上
記
録
を
作
り
上
げ
る
背
景
と
し

て
存
在
す
る
の
で
あ
る
。

　

一
方
で
、
わ
が
国
の
情
報
化
は
、
か
つ
て
「
ワ
ー

プ
ロ
」
と
い
う
他
国
に
は
な
い
発
展
の
仕
方
を
し
た

が
、
現
在
も
「
携
帯
電
話
」
と
い
う
他
国
と
は
異
な

る
発
展
を
行
お
う
と
し
て
い
る
よ
う
に
見
え
る
。
こ

の
携
帯
電
話
の
高
額
な
通
話
料
が
自
動
引
き
落
と
し

さ
れ
る
た
め
に
、
か
え
っ
て
他
の
消
費
が
落
ち
込
ん

で
い
る
の
で
は
な
い
か
。
と
い
う
こ
と
を
言
う
人
も

い
る
。

　

情
報
化
、
ネ
ッ
ト
ワ
ー
ク
化
が
進
展

す
る
こ
と
は
間
違
い
な
い
が
、
そ
こ
で

の
経
済
メ
カ
ニ
ズ
ム
は
未
知
数
で
あ
る

が
ゆ
え
に
、
新
し
い
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

の
有
り
様
も
複
雑
な
も
の
に
な
る
こ
と

が
予
測
さ
れ
る
。

■
複
雑
系
と
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

　

経
済
の
成
熟
化
や
情
報
化
は
、
従
来

の
わ
が
国
の
経
済
・
社
会
シ
ス
テ
ム
で

の
常
識
を
覆
し
は
じ
め
て
い
る
。
こ
れ

は
、
同
時
に
従
来
型
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン

グ
が
、
通
用
し
な
く
な
っ
て
い
る
こ
と
を
示
し
て
い

る
と
言
え
る
。

　

こ
こ
で
示
し
て
き
た
よ
う
に
「
消
費
者
の
好
み
」

や
「
消
費
者
間
の
口
コ
ミ
」
と
い
っ
た
複
雑
な
要
因

や
現
象
が
把
握
で
き
な
け
れ
ば
モ
ノ
が
売
れ
な
い
時

代
に
な
っ
て
き
て
い
る
の
で
あ
る
。

　

し
た
が
っ
て
、マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
世
界
で
も「
複

雑
な
も
の
を
、
複
雑
な
ま
ま
に
」
理
解
す
る
複
雑
系

の
考
え
方
に
基
づ
く
試
み
が
始
ま
っ
て
い
る
。

　

従
来
の
経
済
学
で
は
、
価
格
は
売
買
す
る
人
の
需

要
と
供
給
で
価
格
が
決
ま
る
と
考
え
て
き
た
が
、
実

際
は
両
者
の
交
渉
で
価
格
が
決
定
す
る
こ
と
が
多

く
、
ま
し
て
や
「
口
コ
ミ
」
な
ど
と
い
う
条
件
が
価

格
交
渉
や
購
買
行
動
に
影
響
を
与
え
る
こ
と
が
現
実

だ
と
す
る
認
識
に
立
っ
て
、「
売
り
手
と
買
い
手
が
い

て
、
何
パ
ー
セ
ン
ト
の
人
た
ち
が
あ
る
方
向
を
向
い

た
ら
実
際
に
大
き
く
価
格
が
動
く
か
」
と
い
う
「
人

口
社
会
」
を
コ
ン
ピ
ュ
ー
タ
ー
上
に
構
築
し
、
シ
ュ

ミ
レ
ー
シ
ョ
ン
す
る
こ
と
な
ど
が
、
そ
の
一
例
と
言

え
よ
う
。
こ
の
よ
う
な
考
え
方
は
、
株
式
売
買
な
ど

に
も
応
用
さ
れ
て
お
り
、「
ダ
ブ
ル
・
オ
ー
ク
シ
ョ
ン
」

と
い
う
新
し
い
議
論
を
生
ん
で
い
る
。

　

始
ま
っ
た
ば
か
り
の
複
雑
系
の
視
点
か
ら
の
マ
ー

ケ
テ
ィ
ン
グ
が
、
今
後
の
未
知
数
の
社
会
を
ど
れ
ほ

ど
的
確
に
分
析
し
う
る
か
は
分
か
ら
な
い
。
今
は
む

し
ろ
、
こ
こ
で
記
し
て
き
た
よ
う
に
、
複
雑
系
が
取

り
込
も
う
と
し
て
い
る
成
熟
化
や
情
報
化
が
生
み
出

す
新
し
い
現
象
を
、
ま
ず
経
営
者
が
理
解
す
る
こ
と

が
必
要
で
あ
ろ
う
と
思
わ
れ
る
。
そ
の
上
で
、
今
後

進
め
ら
れ
る
複
雑
系
の
視
点
か
ら
の
研
究
成
果
を
、

積
極
的
に
経
営
に
取
り
入
れ
る
努
力
が
望
ま
れ
る
。

　

そ
の
際
に
、
こ
の
度
の
四
回
シ
リ
ー
ズ
が
少
し
で

も
お
役
に
立
て
れ
ば
と
考
え
、
シ
リ
ー
ズ
を
終
わ
り

た
い
と
思
う
。

●　
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