
 

県
内
の
経
済
概
況

　

最
近
の
県
内
経
済
を
み
る
と
、
生
産
面
で
は
情
報

通
信
機
器
な
ど
Ｉ
Ｔ
関
連
需
要
を
中
心
と
し
た
受
注

の
増
加
と
在
庫
調
整
の
進
捗
を
反
映
し
て
顕
著
な
回

復
を
示
し
て
い
る
。
ま
た
、
こ
れ
ま
で
減
少
基
調
に

あ
っ
た
設
備
投
資
が
企
業
収
益
の
回
復
な
ど
を
受
け

て
下
げ
止
ま
り
、
増
加
に
転
じ
て
い
る
こ
と
や
、
日

銀
短
観
に
お
い
て
も
県
内
企
業
の
業
況
判
断
が
平
成

十
年
十
二
月
を
ボ
ト
ム
に
５
四
半
期
連
続
で
改
善
す

る
な
ど
回
復
傾
向
が
よ
り
明
確
な
も
の
と
な
っ
て
い

る
。

　

し
か
し
一
方
で
、
公
共
投
資
が
低
調
に
推
移
し
、

ま
た
、
低
金
利
と
税
制
面
の
優
遇
措
置
等
を
背
景
に

好
調
に
推
移
し
た
住
宅
投
資
に
も
減
退
傾
向
が
見
ら

れ
る
。

　

さ
ら
に
、
景
気
回
復
の
牽
引
役
と
し
て
期
待
さ
れ

た
個
人
消
費
に
つ
い
て
は
、
雇
用
・
所
得
の
両
面
で

こ
れ
ま
で
の
減
少
傾
向
に
歯
止
め
が
掛
か
り
つ
つ
あ

る
と
は
い
う
も
の
の
、
回
復
感
に
乏
し
い
状
態
が
続

い
て
い
る
。

生
活
意
識
調
査
の
実
施

　

こ
の
よ
う
な
状
況
下
、県
内
の
消
費
者
を
対
象
に
、

景
気
・
暮
ら
し
向
き
に
対
す
る
実
感
や
家
計
支
出
の

増
減
、
最
近
の
買
い
物
に
関
す
る
傾
向
な
ど
に
つ
い

て
、
荘
内
銀
行
が
「
生
活
意
識
調
査
」
ア
ン
ケ
ー
ト

を
実
施
し
、
当
研
究
所
が
調
査
結
果
の
取
り
ま
と
め

と
分
析
を
行
っ
た
。

　

こ
の
調
査
は
半
年
ご
と
に
実
施
し
て
い
る
も
の
で

今
回
が
四
回
目
と
な
る
。
調
査
は
今
年
五
月
に
県
内

在
住
の
男
女
五
百
人
を
対
象
に
郵
送
で
行
い
、
二
百

二
十
四
人
か
ら
回
答
（
回
答
率
四
四
・
八
％
）
が
あ
っ

た
。足

元
の
暮
ら
し
向
き
は
好
転
せ
ず

　

今
回
の
調
査
結
果
を
見
る
と
、
景
気
が
回
復
傾
向

に
あ
る
こ
と
に
つ
い
て
は
認
識
し
つ
つ
も
、
家
計
に

お
い
て
は
生
活
防
衛
意
識
が
よ
り
強
ま
っ
て
い
る
と

い
う
、
ギ
ャ
ッ
プ
の
大
き
さ
が
浮
か
び
上
が
っ
た
。

　

ま
ず
、
景
気
に
つ
い
て
は
、
好
転
し
て
い
る
と
の

見
方
が
多
く
な
っ
て
い
る
。「
一
年
前
と
の
比
較
」
で

は
、「
良
い
」
と
回
答
し
た
割
合
（
％
）
か
ら
「
悪

い
」
と
回
答
し
た
割
合
（
％
）
を
引
い
た
値
で
あ
る

Ｄ
Ｉ
値
は
、
前
回
調
査
比
六
・
七
ポ
イ
ン
ト
上
昇
の

マ
イ
ナ
ス
三
一
・
九
ポ
イ
ン
ト
と
な
っ
て
い
る
。
ま

た
、「
一
年
後
の
見
通
し
」
に
つ
い
て
も
同
九
・
七
ポ

イ
ン
ト
上
昇
し
、
プ
ラ
ス
に
転
じ
る
六
・
四
ポ
イ
ン

ト
と
な
っ
て
い
る
。

　

一
方
、暮
ら
し
向
き（
楽
に
な
っ
た
―
苦
し
く
な
っ

た
）
に
つ
い
て
、
Ｄ
Ｉ
値
は
マ
イ
ナ
ス
三
五
・
九
ポ

イ
ン
ト
と
横
ば
い
状
態
が
続
い
て
お
り
、
大
き
な
変

●　

県
内
消
費
者
ア
ン
ケ
ー
ト
「
第
四
回
生
活
意
識
調
査
」
結
果
よ
り
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足
元
の
個
人
消
費
は
一
進
一
退
の
状
態
が
続
い
て
い
る
。
景
気
マ
イ
ン
ド
は
好
転
を
続
け
て
い
る
も
の

の
、
家
計
の
所
得
環
境
は
引
き
続
き
厳
し
い
状
況
に
あ
り
、
低
価
格
志
向
が
さ
ら
に
強
ま
る
な
ど
消
費
者
の

生
活
防
衛
意
識
が
鮮
明
に
な
っ
て
い
る
。
雇
用
・
所
得
の
両
面
で
こ
れ
ま
で
の
減
少
傾
向
に
歯
止
め
が
掛
か

り
つ
つ
は
あ
る
も
の
の
、
企
業
の
人
件
費
抑
制
ス
タ
ン
ス
に
大
き
な
変
化
が
み
ら
れ
な
い
こ
と
か
ら
、
家
計

の
所
得
環
境
が
好
転
し
個
人
消
費
が
立
ち
直
る
に
は
、
な
お
時
間
を
要
す
る
も
の
と
考
え
ら
れ
る
。
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化
は
み
ら
れ
な
い
。　
　
　
　

　
「
苦
し
く
な
っ
た
理
由
」（
複
数
回
答
）

と
し
て
は
、「
毎
月
の
収
入
が
減
っ
た
か

ら
」（
四
七
・
七
％
）、「
ボ
ー
ナ
ス
が
減
っ

た
か
ら
」（
三
九
・
三
％
）
と
い
っ
た
所

得
の
減
少
に
よ
る
も
の
が
上
位
を
占
め
て

い
る
。
ま
た
、「
一
年
後
の
見
通
し
」
に

つ
い
て
は
、
Ｄ
Ｉ
値
が
マ
イ
ナ
ス
二
八
・

〇
ポ
イ
ン
ト
と
、
前
回
調
査
比
八
・
六
ポ

イ
ン
ト
好
転
し
て
い
る
。
こ
れ
は
、
景
気

回
復
に
伴
う
所
得
増
加
へ
の
期
待
と
も
読

み
取
れ
る
。

　

家
計
の
支
出
額
（
増
え
て
い
る
―
減
っ

て
い
る
）
は
減
少
傾
向
に
あ
る
。「
一
年

前
と
の
比
較
」
で
八
・
五
ポ
イ
ン
ト
、「
一

年
後
の
見
通
し
」
で
も
六
・
四
ポ
イ
ン
ト

前
回
調
査
比
よ
り
下
降
す
る
な
ど
、
生
活

防
衛
意
識
が
強
ま
っ
て
い
る
。

　

物
価
（
上
が
っ
て
い
る
―
下
が
っ
て
い

る
）
に
つ
い
て
は
、「
一
年
前
と
の
比
較
」

で
は
前
回
調
査
比
一
二
・
五
ポ
イ
ン
ト
下

降
し
て
お
り
、
下
が
っ
て
き
た
と
の
見
方

が
広
が
っ
て
い
る
。
一
方
、「
一
年
後
の

見
通
し
」に
つ
い
て
は
横
ば
い
な
が
ら
も
、

物
価
上
昇
へ
の
懸
念
が
依
然
根
強
い
こ
と

が
う
か
が
わ
れ
る
。
こ
の
潜
在
的
な
意
識

も
家
計
支
出
を
抑
え
る
原
因
と
思
わ
れ

る
。最

近
の
買
い
物
に
関
す
る
傾
向

　

値
ご
ろ
感
重
視
の
姿
勢
が
さ
ら
に
強

ま
っ
て
い
る
。「
多
少
の
値
引
き
で
は
買
わ

な
く
な
っ
た
」
と
す
る
割
合
（「
は
い
」

●　

生
活
防
衛
意
識
が
よ
り
鮮
明
化
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１年前との比較

家計支出の増減DI （単位：ポイント）
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１年後の見通し

今後の見通し１年前と比べた増減

12年５月11年10月11年５月10年10月12年５月11年10月11年５月10年10月

26.825.721.124.927.933.121.620.9水道光熱費
41.630.835.329.436.930.127.425.3医薬品・医療費
15.413.518.98.315.625.220.16.9冠婚葬祭費、お中元・お歳暮などの交際費
29.622.111.812.326.023.49.317.2交通・通信費
21.213.917.39.017.214.012.312.6日常の食料品
21.519.411.112.215.913.88.214.0教育費（塾などの習い事も含む）
9.912.24.43.46.912.5▲  3.22.2住居費（家賃や住宅ローンの返済、修繕など）

▲  3.3▲  5.0▲  3.60.6▲  3.22.00.01.6生命保険など各種保険料
0.9▲  0.50.40.65.50.5▲  3.52.7新聞・書籍代

▲  3.8▲  5.5▲  7.1▲11.9▲  5.1▲  3.9▲  6.3▲12.3日用雑貨
1.9▲  8.0▲  6.8▲14.7▲  3.6▲  6.3▲10.6▲15.2嗜好品

▲12.6▲15.0▲11.8▲24.9▲23.3▲14.0▲20.2▲25.2旅行などのレジャー費
▲  7.0▲15.6▲12.1▲17.9▲12.4▲17.0▲14.7▲16.1美容・理髪料、化粧品
▲14.4▲18.0▲13.3▲23.3▲21.4▲21.7▲17.4▲23.1クリーニング代
▲22.1▲20.9▲39.0▲36.1▲22.9▲23.2▲38.3▲38.2家電製品、家具など耐久消費財購入費
▲26.0▲26.8▲35.8▲37.7▲32.9▲28.3▲38.0▲37.7外食費
▲28.1▲25.5▲27.1▲32.3▲29.3▲29.7▲25.7▲21.4夫や妻のお小遣い
▲33.8▲40.5▲36.1▲47.5▲43.5▲42.2▲43.4▲46.0被服及び履物、鞄、アクセサリーなどの身の回り品
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「
い
い
え
」
の
問
い
に
対
し
、「
は
い
」
と
回
答
し
た

割
合
）
が
前
年
同
期
比
一
〇
・
三
ポ
イ
ン
ト
上
昇
し

た
の
に
対
し
、「
質
が
良
い
商
品
で
あ
れ
ば
、
値
段
が

高
く
て
も
買
う
よ
う
に
な
っ
た
」
と
す
る
割
合
は
逆

に
同
一
〇
・
五
ポ
イ
ン
ト
下
降
し
て
い
る
。

　

近
年
、
衣
料
品
、
日
用
雑
貨
、
家
電
、
パ
ッ
ク
旅

行
な
ど
多
く
の
商
品
分
野
で
価
格
低
下
の
動
き
が
顕

著
で
あ
る
が
、
こ
れ
は
消
費
者
の
低
価
格
志
向
の
高

ま
り
に
流
通
産
業
が
積
極
的
に
対
応
し
て
い
る
こ
と

の
表
れ
で
あ
る
。
こ
う
し
た
消
費
の
低
価
格
志
向
に

つ
い
て
は
、
過
去
に
お
い
て
も
景
気
の
低
迷
期
に
購

買
単
価
が
下
落
す
る
と
い
っ
た
形
で
顕
在
化
し
て
い

る
が
、
最
近
の
傾
向
は
そ
れ
以
上
に
雇
用
、
所
得
、

年
金
不
安
な
ど
消
費
者
の
置
か
れ
た
社
会
環
境
の
大

き
な
変
化
が
そ
の
背
景
と
な
っ
て
お
り
、
こ
れ
ま
で

の
景
気
循
環
的
な
要
因
に
よ
る
価
格
志
向
と
は
規

模
、
イ
ン
パ
ク
ト
に
お
い
て
全
く
異
な
っ
て
い
る
。

　

ま
た
、「
多
少
品
質
が
悪
く
て
も
、
安
い
も
の
を
買

う
よ
う
に
な
っ
た
」
と
す
る
割
合
が
低
く
、
逆
に

「
買
う
と
き
に
、
商
品
を
慎
重
に
検
討
す
る
よ
う
に

な
っ
た
」
と
す
る
割
合
が
高
い
の
は
、
消
費
者
が
品

質
を
伴
っ
た
低
価
格
化
を
求
め
て
い
る
こ
と
の
表
れ

で
も
あ
る
。

　

一
方
、「
全
般
的
に
、
買
い
た
い
と
思
う
も
の
が
多

く
な
っ
た
」
や
「
全
般
的
に
、
魅
力
の
あ
る
商
品
が

多
く
な
っ
た
」
と
す
る
割
合
が
低
水
準
で
推
移
す
る

な
ど
消
費
者
の
飽
食
感
も
依
然
と
し
て
根
強
い
。

今
後
の
展
望

　

今
後
の
個
人
消
費
を
展
望
す
る
に
当
た
っ
て
は
、

雇
用
・
所
得
環
境
が
カ
ギ
と
な
る
。

　

流
通
の
構
造
変
化
等
が
生
じ
て
い
る
も
と
で
、
既

存
の
販
売
統
計
は
か
つ
て
ほ
ど
有
効
な
統
計
で
は
な

く
な
っ
て
い
る
。
そ
の
た
め
、
個
人
消
費
の
動
向
を

判
断
す
る
た
め
に
は
、
雇
用
・
所
得
の
動
き
を
み
て

い
く
こ
と
が
重
要
と
な
っ
て
い
る
。

　

最
近
の
統
計
を
み
る
と
、
有
効
求
人
倍
率
が
改
善

す
る
な
ど
、
企
業

部
門
の
経
済
活
動

活
発
化
が
徐
々
に

労
働
需
要
拡
大
に

つ
な
が
っ
て
い
る

し
、
ボ
ー
ナ
ス
以

外
の
賃
金
所
得
も

増
加
に
転
じ
て
い

る
な
ど
、
雇
用
・

所
得
の
両
面
で
こ

れ
ま
で
の
減
少
傾

向
に
歯
止
め
が
掛

か
り
つ
つ
あ
る
。

　

今
後
、
消
費
が

持
続
的
な
上
昇
ト

レ
ン
ド
に
転
じ
る

か
ど
う
か
は
、
差

し
当
た
り
今
夏
の

ボ
ー
ナ
ス
の
動
向

が
大
き
な
カ
ギ
を

握
っ
て
い
る
と
い

え
る
。

　

し
か
し
、
足
元

の
企
業
マ
イ
ン
ド

は
着
実
に
改
善
し

て
い
る
と
は
い

え
、
企
業
が
人
件

費
抑
制
ス
タ
ン
ス

を
堅
持
す
る
中
で

は
、
所
得
環
境
は

引
き
続
き
厳
し
い
状
況
が
続
く
可
能
性
が
高
い
。

　

こ
う
し
た
状
況
を
踏
ま
え
る
と
、
当
面
、
個
人
消

費
が
景
気
の
リ
ー
ド
役
を
演
じ
る
こ
と
は
期
待
し
に

く
い
。

●　

県
内
消
費
者
ア
ン
ケ
ー
ト
「
第
四
回
生
活
意
識
調
査
」
結
果
よ
り
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全般的に、魅力のある商品が多くなった�

全般的に、買いたいと思うものが多くなった�

多少品質が悪くても、安いものを買うようになった�

質が良い商品であれば、値段が高くても買うようになった�

多少の値引きでは買わなくなった�

買い物をする時、丹念に安い店を探すようになった�

買うときに、商品を慎重に検討するようになった�

安売りのときにまとめ買いをするようになった�

買い控えをするようになった�

コンビニを利用する回数が増えた�

大きい店で買い物をするようになった�

一回あたりの買い物金額が増えた�

多くの店で買い物をするようになった�

買い物に行く回数が増えた�
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消
費
者
が
求
め
る
買
い
物
機
能

　

一
般
に
は
、生
活
者
の
消
費
行
動
が
、ラ
イ
フ
ス
タ

イ
ル
や
価
値
観
の
変
化
、
ニ
ー
ズ
の
多
様
化
・
高
度

化
、
モ
ー
タ
リ
ゼ
ー
シ
ョ
ン
の
進
展
や
交
通
網
の
整

備
拡
充
に
よ
る
日
常
生
活
行
動
の
広
域
化
な
ど
の
影

響
に
よ
り
変
化
し
て
き
て
い
る
と
い
わ
れ
て
い
る
。

　

こ
う
し
た
状
況
下
県
内
に
お
い
て
も
、
駐
車
場
が

大
き
く
、
食
料
品
、
日
用
品
か
ら
趣
味
の
も
の
ま
で

い
ろ
ん
な
買
い
物
が
ゆ
っ
く
り
楽
し
め
る
シ
ョ
ッ
ピ

ン
グ
セ
ン
タ
ー
な
ど
郊
外
型
大
型
店
の
出
店
が
進
ん

で
お
り
、
小
売
業
全
体
の
販
売
額
に
占
め
る
大
型
店

の
割
合
も
年
々
増
加
を
続
け
る
な
ど
商
業
構
造
の
変

化
が
加
速
し
て
い
る
。
そ
の
た
め
、
既
存
小
売
店
や

商
店
街
と
の
競
争
は
も
ち
ろ
ん
、
大
型
店
同
士
の
競

争
も
激
し
さ
を
増
し
て
い
る
。

　

今
回
の
調
査
で
は
、
シ
ョ
ッ
ピ
ン
グ
セ
ン
タ
ー
な

ど
郊
外
型
大
型
店
に
人
が
集
ま
る
理
由
は
何
な
の

か
、
そ
の
背
景
要
因
に
つ
い
て
も
尋
ね
て
い
る
。

　

ま
ず
、
シ
ョ
ッ
ピ
ン
グ
セ
ン
タ
ー
な
ど
郊
外
型
大

型
店
の
利
用
頻
度
に
つ
い
て
は
、「
多
い
」
が
一
五
・

四
％
、「
ど
ち
ら
か
と
い
え
ば
多
い
」
が
四
八
・
九

％
、「
ど
ち
ら
か
と
い
え
ば
少
な
い
」
が
二
四
・
四

％
、「
少
な
い
」
が
一
一
・
三
％
と
な
っ
た
。

　

ま
た
、「
多
い
」
も
し
く
は
「
ど
ち
ら
か
と
い
え
ば

多
い
」
と
回
答
し
た
方
に
、
大
型
店
を
利
用
す
る
理

由
を
三
つ
ま
で
あ
げ
て
も
ら
っ
た
と
こ
ろ
、「
品
揃
え

が
豊
富
だ
か
ら
」（
七
三
・
〇
％
）、「
一
カ
所
で
買
い

物
が
済
む
か
ら
」（
六
六
・
〇
％
）、「
駐
車
場
が
広
い

（
車
を
入
れ
や
す
い
）
か
ら
」（
五
四
・
六
％
）
の
以

上
三
つ
の
理
由
が
他
の
理
由
を
大
き
く
引
き
離
し
、

以
下
「
品
物
が
安
い
か
ら
」（
二
五
・
五
％
）、「
夜
遅

く
ま
で
営
業
し
て
い
る
か
ら
」（
二
二
・
〇
％
）、「（
売

場
な
ど
が
）
買
い
や
す
い
雰
囲
気
だ
か
ら
」（
一
七
・

〇
％
）
と
続
い
た
。

　

こ
の
結
果
を
踏
ま
え
る
と
、
多
く
の
人
を
引

き
付
け
る
魅
力
と
し
て
浮
か
ん
で
く
る
の
は
消

費
者
ニ
ー
ズ
に
対
応
し
た
〝
サ
ー
ビ
ス
の
多
様

化
〞
で
あ
り
、
中
で
も
、
多
く
の
消
費
者
が
求

め
る
も
の
は
「
利
便
性
」
と
「
時
間
消
費
」
と

い
う
こ
と
に
な
る
。

　

消
費
者
は
店
舗
選
択
の
際
に
、
ア
ク
セ
ス
の

し
や
す
さ
を
重
視
し
て
い
る
。
近
年
、
モ
ー
タ

リ
ゼ
ー
シ
ョ
ン
の
進
展
に
伴
い
、
距
離
が
あ
る

程
度
離
れ
て
い
て
も
利
用
さ
れ
る
店
舗
が
増
え

て
い
る
。
ま
た
、
ラ
イ
フ
ス
タ
イ
ル
の
変
化
な

ど
を
背
景
と
し
て
、
夜
間
の
買
い
物
に
対
す
る

ニ
ー
ズ
が
強
ま
っ
て
い
る
し
、
一
カ
所
で
あ
ら

ゆ
る
も
の
が
揃
う
と
い
う
意
味
で
の
ワ
ン
ス

ト
ッ
プ
シ
ョ
ッ
ピ
ン
グ
性
も
、
消
費
者
が
購
入

店
舗
を
決
定
す
る
際
の
重
要
な
要
素
と
な
っ
て

い
る
。

　

一
方
、
消
費
者
は
、
店
舗
を
商
品
購
入
の
場

と
し
て
見
る
だ
け
で
な
く
、
時
間
消
費
の
場
と

し
て
見
る
よ
う
に
な
っ
て
い
る
。
例
え
ば
、
最

近
い
か
に
安
く
買
う
か
、
い
か
に
節
約
す
る
か

と
い
っ
た
ノ
ウ
ハ
ウ
が
注
目
を
集
め
、
経
済
的

ゆ
と
り
が
な
い
こ
と
を
単
に
悲
観
す
る
の
で
は

な
く
、「
い
か
に
安
い
モ
ノ
を
入
手
す
る
か
」
と

い
う
ゲ
ー
ム
的
感
覚
を
楽
し
む
新
た
な
価
値
観

も
生
ま
れ
て
い
る
。
そ
の
た
め
、
駐
車
料
金
を

気
に
せ
ず
に
、
ゆ
っ
く
り
買
い
物
な
ど
が
楽
し

め
る
郊
外
型
の
大
型
店
は
、
家
族
連
れ
な
ど
の

実
益
を
兼
ね
た
余
暇
の
場
所
と
も
な
っ
て
い

る
。
一
般
の
娯
楽
施
設
に
行
く
よ
り
も
お
金
が

か
か
ら
ず
、
安
い
モ
ノ
も
入
手
で
き
、
一
挙
両

得
と
い
う
わ
け
で
あ
る
。
こ
れ
は
極
め
て
現
代

的
な
特
徴
と
し
て
指
摘
で
き
る
。

●　

生
活
防
衛
意
識
が
よ
り
鮮
明
化

27

大型店を利用する理由（複数回答）

その他�
店員の商品知識が豊富だから�

買い物以外にも楽しみがある（イベントなど）から�
店員の接客態度が良いから�

そこにしかない商品があるから�
（売場などが）買いやすい雰囲気だから�

にぎわい（活気など）があるから�
何となく、いつも利用しているから�
長時間楽しめる（飽きない）から�

品質が良いから�
家から近いから�

（売場などが）買いやすい雰囲気だから�
夜遅くまで営業しているから�

品物が安いから�
駐車場が広い（入れやすい）から�

一カ所で買い物が済むから�
品揃えが豊富だから�
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