
　

当
社
は
、
自
社
開
発
の
商
品
も
含
め
、
山
形
な
ら

で
は
の
特
産
品
な
ど
を
販
売
し
て
い
る
が
、
全
国
各

地
の
町
お
こ
し
事
業
、
地
域
お
こ
し
事
業
に
目
を
向

け
て
み
る
と
、
そ
れ
自
体
が
、
自
己
満
足
の
世
界
で

終
わ
っ
て
い
る
の
で
は
な
い
か
と
感
じ
る
こ
と
が
あ

る
。
商
品
の
価
値
が
ど
こ
に
あ
る
の
か
が
明
確
に

な
っ
て
お
ら
ず
、
特
産
品
と
い
う
だ
け
で
付
加
価
値

づ
く
り
に
目
を
向
け
て
い
な
い
ケ
ー
ス
が
多
い
よ
う

に
思
え
る
。

　

特
徴
が
な
い
商
品
は
、
特
産
品
と
し
て
は
価
値
が

薄
い
。
お
い
し
い
だ
け
で
は
駄
目
、
安
い
だ
け
で
は

駄
目
。
今
の
時
代
は
安
全
性
も
重
要
視
さ
れ
る
わ
け

で
あ
る
し
、
何
よ
り
も
販
売
す
る
タ
ー
ゲ
ッ
ト
は
誰

な
の
か
、
ど
の
よ
う
な
コ
ン
セ
プ
ト
で
開
発
し
た
の

か
、
そ
う
い
っ
た
根
本
的
な
部
分
を
考
え
て
い
な
い

と
す
れ
ば
、
そ
の
商
品
が
売
れ
る
こ
と
は
な
い
で
あ

ろ
う
。

　

山
形
に
は
お
い
し
い
も
の
、
品
質
の
良
い
も
の
が

数
多
く
存
在
す
る
。
し
か
し
な
が
ら
、
特
産
品
の
販

売
は
、「
地
域
の
も
の
な
ら
何
で
も
売
り
ま
し
ょ
う
」

と
い
っ
た
、
い
わ
ば
慈
善
事
業
的
な
、
地
域
活
性
化

事
業
の
み
で
成
り
立
っ
て
い
け
る
も
の
で
は
な
い
。

　

大
分
県
の
一
村
一
品
運
動
が
、
中
途
半
端
に
終

わ
っ
て
し
ま
い
、
事
業
と
し
て
成
り
立
た
な
か
っ
た

例
も
あ
る
よ
う
に
、
特
産
品
に
よ
り
、
人
材
が
育
っ

て
企
業
化
、
事
業
化
に
ま
で
発
展
で
き
な
け
れ
ば
、

成
功
し
て
い
る
と
は
言
え
な
い
の
で
は
な
い
だ
ろ
う

か
。

　

地
元
の
生
産
者
、
メ
ー
カ
ー
に
発
奮
し
て
い
た
だ

き
、
特
徴
あ
る
商
品
づ
く
り
に
真
剣
に
取
り
組
ん
で

い
た
だ
く
と
同
時
に
、狭
い
地
域
に
だ
け
目
を
向
け
、

自
己
満
足
で
終
わ
ら
せ
る
の
で
は
な
く
、
消
費
者
の

生
活
そ
の
も
の
に
目
を
向
け
、
生
活
提
案
ま
で
で
き

な
け
れ
ば
、
全
国
に
自
信
を
持
っ
て
オ
ス
ス
メ
で
き

る
商
品
は
生
ま
れ
て
こ
な
い
の
だ
と
思
う
。

　

ま
た
、
特
産
品
に
は
ス
ト
ー
リ
ー
性
を
持
た
せ
る

こ
と
も
大
切
と
考
え
て
い
る
。
地
域
の
歴
史
や
希
少

性
、
素
材
の
話
な
ど
は
付
加
価
値
と
な
っ
て
商
品
を

形
づ
く
る
の
で
あ
る
。
商
品
を
初
め
て
見
た
消
費
者

は
、
そ
の
付
加
価
値
を
買
っ
て
い
る
と
言
っ
て
も
過

言
で
は
な
い
。
結
果
的
に
、
味
も
良
け
れ
ば
さ
ら
に

満
足
し
て
い
た
だ
け
る
。
価
値
づ
く
り
は
、
商
品
開

発
の
第
一
歩
と
も
言
え
る
だ
ろ
う
。

　

今
回
、
当
社
が
「
楽
天
市
場
シ
ョ
ッ
プ
・
オ
ブ
・

ザ
・
イ
ヤ
ー
二
○
○
一
」
フ
ー
ド
ジ
ャ
ン
ル
賞
を
い

た
だ
い
た
こ
と
に
よ
っ
て
、
山
形
県
に
は
一
級
品
の

素
材
・
商
品
が
あ
る
と
い
う
こ
と
を
証
明
で
き
た
だ

け
で
な
く
、「
わ
れ
わ
れ
山
形
県
人
で
も
努
力
す
る
こ

と
で
何
か
が
で
き
る
可
能
性
を
示
し
た
、
と
い
う
点

で
非
常
に
意
義
深
い
こ
と
で
あ
る
」
と
周
囲
か
ら
高

い
評
価
を
い
た
だ
く
こ
と
が
で
き
た
。

　

山
形
県
人
は
「
宣
伝
下
手
」
な
ど
と
よ
く
耳
に
す

る
が
、
む
し
ろ
、
本
質
を
と
ら
え
き
れ
て
な
か
っ
た

こ
と
に
問
題
が
あ
る
と
い
う
気
が
し
て
な
ら
な
い
。

　

さ
て
、
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
に
つ
い
て
は
、
そ
の
利

用
者
が
年
々
確
実
に
増
え
て
は
い
る
も
の
の
、
当
初

は
単
な
る
ブ
ー
ム
に
似
た
も
の
が
あ
っ
た
。
昨
年
は

ネ
ッ
ト
バ
ブ
ル
崩
壊
の
年
と
も
言
わ
れ
て
い
る
が
、

い
ま
だ
無
限
の
可
能
性
を
秘
め
て
い
る
の
は
間
違
い

な
い
で
あ
ろ
う
。
そ
う
い
っ
た
意
味
で
は
ま
だ
ま
だ

未
成
熟
の
世
界
で
あ
り
、
だ
か
ら
こ
そ
ｅ
コ
マ
ー
ス

の
世
界
で
は
無
限
の
チ
ャ
ン
ス
が
あ
る
。

　

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
事
業
を
始
め
る
に
あ
た
っ
て
の
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当
社
の
コ
ン
セ
プ
ト
は
、
新
し
い
顧
客
創
造
で
あ
っ

た
。
立
ち
上
げ
当
初
は
、
顧
客
層
を
つ
か
む
の
が
難

し
く
、
商
品
コ
ン
セ
プ
ト
に
も
苦
労
し
た
が
、
い
ろ

い
ろ
チ
ャ
レ
ン
ジ
し
て
い
く
中
で
、
だ
ん
だ
ん
と
顧

客
の
特
徴
を
つ
か
ん
で
い
っ
た
。

　

ま
だ
ギ
フ
ト
需
要
が
少
な
く
、
百
貨
店
も
注
目
す

る
地
方
の
特
産
品
ギ
フ
ト
と
し
て
の
確
立
に
は
至
っ

て
い
な
い
が
、さ
ら
な
る
新
顧
客
層
の
獲
得
に
よ
り
、

ギ
フ
ト
需
要
の
拡
大
を
図
っ
て
い
き
た
い
と
考
え
て

い
る
。

　

と
こ
ろ
で
、
当
社
は
地
域
特
産
品
の
専
門
店
と
し

て
、
リ
ア
ル
シ
ョ
ッ
プ
を
県
内
に
六
店
舗
展
開
し
て

い
る
が
、
基
本
的
な
部
分
に
お
い
て
は
、
リ
ア
ル

シ
ョ
ッ
プ
も
ネ
ッ
ト
シ
ョ
ッ
プ
も
同
じ
で
あ
る
と
考

え
て
い
る
。

　

ネ
ッ
ト
シ
ョ
ッ
プ
は
、
低
コ
ス
ト
で
誰
で
も
出
店

が
可
能
で
あ
る
か
わ
り
に
、
商
圏
・
競
争
相
手
が
全

国
で
あ
る
た
め
に
成
功
す
る
可
能
性
が
非
常
に
低

い
。
ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ
が
あ
れ
ば
売
れ
る
わ
け
で
は
な

く
、 
綺  
麗 
に
凝
っ
た
ペ
ー
ジ
を
つ
く
れ
ば
売
れ
る
と

き 

れ
い

い
う
わ
け
で
も
な
い
。
だ
か
ら
こ
そ
、「
リ
ス
ク
が
小

さ
い
」
と
安
易
に
考
え
て
し
ま
っ
た
段
階
で
「
負
け

組
」
の
仲
間
入
り
を
果
た
し
て
し
ま
う
。

『
ネ
ッ
ト
販
売
は
画
面
上
の
自
動
販
売
機
で
は
な
く
、

マ
ン
ツ
ー
マ
ン
で
顧
客
と
向
き
合
う
究
極
の
対
面
販

売
で
あ
る
』

　

ア
メ
リ
カ
で
も
そ
う
で
あ
る
が
、「
ク
リ
ッ
ク
・
ア

ン
ド
・
モ
ル
タ
ル
」
と
い
う
こ
と
の
意
味
だ
け
で
安

易
に
ネ
ッ
ト
ビ
ジ
ネ
ス
に
参
入
し
た
企
業
、
あ
る
い

は
、
直
売
の
方
が
売
れ
る
と
思
っ
て
参
入
し
た
生
産

者
や
メ
ー
カ
ー
、
卸
売
業
の
方
々
の
ほ
と
ん
ど
が
、

苦
戦
を
強
い
ら
れ
て
い
る
と
聞
く
。
そ
れ
は
、
ネ
ッ

ト
販
売
が
究
極
の
接
客
業
で
あ
る
か
ら
に
ほ
か
な
ら

な
い
。

　

当
社
の
場
合
は
、
全
社
員
に
販
売
士
の
資
格
取
得

を
義
務
づ
け
、若
い
販
売
員
の
育
成
に
重
点
を
置
き
、

ネ
ッ
ト
シ
ョ
ッ
プ
に
つ
い
て
も
リ
ア
ル
シ
ョ
ッ
プ
同

様
、「
接
客
」
に
対
し
て
は
最
も
力
を
注
い
で
い
る
。

　

結
局
の
と
こ
ろ
、ネ
ッ
ト
シ
ョ
ッ
プ
は
、イ
ン
タ
ー

ネ
ッ
ト
と
い
う
特
殊
な
媒
体
を
利
用
し
な
が
ら
も
、

「
い
か
に
商
売
に
対
し
、覚
悟
を
持
っ
て
真
剣
に
取
り

組
む
事
が
で
き
る
か
が
重
要
で
あ
る
」
と
い
う
点
で

は
、
リ
ア
ル
シ
ョ
ッ
プ
と
何
ら
変
わ
ら
な
い
の
で
あ

る
。

　

商
品
開
発
に
あ
た
っ
て
、
当
社
の
場
合
は
開
発
理

念
を
盛
り
込
む
こ
と
が
義
務
づ
け
ら
れ
て
い
る
。
地

域
性
・
本
物
志
向
そ
し
て
安
全
・
安
心
と
い
う
キ
ー

ワ
ー
ド
が
あ
り
、
単
に
特
産
品
を
販
売
す
る
だ
け
で

は
な
く
、
商
品
に
付
加
価
値
を
込
め
て
地
域
の
文
化

そ
の
も
の
を
発
信
す
る
こ
と
を
心
が
け
て
い
る
。　

　

こ
れ
に
加
え
、
ネ
ッ
ト
販
売
で
は
「
山
形
の
お
い

し
い
・
楽
し
い
」
を
伝
え
て
い
く
こ
と
で
、
全
国
の

方
に
山
形
の
本
当
の
姿
、
さ
ま
ざ
ま
な
姿
を
知
っ
て

い
た
だ
き
、「
い
つ
の
日
か
山
形
を
訪
れ
た
い
」
と

思
っ
て
い
た
だ
け
る
…
そ
ん
な
、
フ
レ
ン
ド
リ
ー
な

情
報
を
発
信
し
続
け
た
い
。

　

そ
し
て
、
当
社
の
目
指
す
経
営
理
念
、

『
私
た
ち
は
特
産
品
の
開
発
と
販
売
を
通
じ
て
地
域

社
会
に
貢
献
し
奉
仕
す
る
こ
と
を
使
命
と
し
ま
す
』

が
、
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
と
い
う
新
し
い
世
界
に
お
い

て
も
、
ま
た
、
リ
ア
ル
シ
ョ
ッ
プ
に
お
い
て
も
、
一

歩
一
歩
着
実
に
実
現
で
き
る
よ
う
、
そ
し
て
、
新
し

い
未
来
に
清
川
屋
が
果
た
す
役
割
と
し
て
、
特
産
品

を
文
化
に
ま
で
育
て
て
い
く
こ
と
が
で
き
る
会
社
に

な
っ
て
い
く
こ
と
を
目
標
に
か
か
げ
て
、
こ
れ
か
ら

も
チ
ャ
レ
ン
ジ
し
続
け
た
い
と
考
え
て
い
る
。
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