
Research 消費動向調査 消消消消消消費費費費費費動動動動動動向向向向向調調調調調調査査査査査査消費動向調査 
「（山形・秋田）県内家計の消費動向調査」

調  

査 

1 調査の目的 山形・秋田の県民の暮らし向きについての現状と見通しを時系列的にとらえるとともに、具体的な商品やサー
ビスに対する支出動向を把握することにより、景気判断等の基礎資料を得ることを目的とする。

2 調査の方法 専属モニターを対象とした郵送によるアンケート調査

3 調査の対象者 山形・秋田の県内に在住するサラリーマン（勤労者）世帯（世帯人数２名以上）

4 調 査 期 間 平成26年12月１日（月）～12日（金）

(概要)

山形／モニター世帯数：515世帯
有効回答数：477世帯（回答率：92.6％）

秋田／モニター世帯数：391世帯
有効回答数：357世帯（回答率：91.3％）
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詳細は調査レポート(http://www.f-ric.co.jp/)をご覧ください。 
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